LIVESTREAMING

0 FENOMENO DO E-COMMERCE NA CHINA

Como ele dominou o e-commerce chinés e pode fazer o mesmo no Brasil

COMO FUNCIONA
O LIVESTREAMING?

Streamers apresentam, testam e divulgam produtos em lives
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LIVE COMMERCE = LIVESTREAMING + E-COMMERCE

Até 2019, vendas neste formato eram ainda limitadas a nichos especificos
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( EM 2020, COM A PANDEMIA, AS VENDAS DISPARARAM >
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Assistem a live streams

Fonte: SEO Agency China, Statista

~ PRINCIPAISPLATAFORMAS

Juntos, Taobao Live, Douyin e Kuaishou tém mais de 1.5 BILHAO de usuarios mensais ativos
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Primeira plataforma
a integrar livestreaming
e e-commerce em 2016 Fonte: Pandaily, Statista

- STREAMERSMAISPOPULARESDACHINA

Viya e Austin Li sao os principais KOLs (Key Opinion Leaders) - formadores de opiniao - do pais

Viya

Promove desde cosmeéticos da P&G até carros da Tesla e foguetes.
Tem 824 milhoes de views/més. Ja vendeu 814 casas em 20 minutos
+ 1servigo de lancamento de foguete de US$ 6 milhdes

Austin Li | Li Jiaqi

Testa batons. Ja vendeu 15 mil unidades em 5 minutos.

Tem 6.5 milhoes de seguidores no Taobao Live e 30 milhoes no TikTok,
e 839 milhoes de views/meés.

JVANTAGENS DO FORMATO
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BPROJECOES PARA 2021

O total de vendas por live

commerce na China pode
chegar a US$ 300 bilhdes

O livestreaming vai
gerar +500 milhoes
de vendas

LIVE COMMERCE NO BRASIL

Apesar de timidos, algumas empresas ja fizeram experimentos com o live commerce

Em junho de 2020, estreiou o "Americanas ao Vivo",

uma seérie de lives com reviews de produtos vendidos
na plataforma. AUMENTO 10X VENDAS.

Em julho de 2020, iniciou o projeto Renner Live Shop,
proposta semelhante a da Lojas Americanas.

Iniciou lives mensais desde agosto de 2020 para

alavancar as vendas.
O e-commerce representava 3% das vendas em 2019.

CRESCEU 600% EM 2020.
|V Startup de streaming de produtos que esta
ajudando a trazer o live commerce para o Brasil.

Fonte: Meio&Mensagem, Exame @inovachinahub



